OBECNA KOSTRA OTAZKY:

A. CO HLEDAM - jedna az 2 véty
(tato &ast se objevi na DOMOVSKE STRANCE webu - proklikem se voli¢i dostanou ke zbytku otazky)

B. KVALITATIVNI KRITERIA HLEDANEHO RESENI — max. na A4

Vhodna otazka

e Je oteviena (tzn. zatina JAK?, KDY?, JAKYM
ZPUSOBEM?)
e Zadani samotné nenapovidd JAK, nybrz

e Nastavuje principy a kritéria, ktera jsou pri
naplnéni reSeni Zadouci.

NepriliS vhodna otazka

e Neodhaluje nic o motivaci autora.
e Je prili§ volna a nekonkrétni.
e Nenastavuje podminky a kritéria, ktera by pri
naplnéni reSeni méla platit.
e Nedodrzuje dvoudilny format otazky (€ast A a B)
e Rozpadéa se na mnoho podotézek.

PRIKLADY STRATEGICKY POLOZENE OTAZKY:

Jakymi nastroji, pravidly a zvyklostmi hajit vei‘ejné
zajmy proti utokim tuzké skupiny privilegovanych tak,
aby:

- se podpotril celospolecensky konsenzus hodnot a norem?

- se soucasné vytvofil vefejné dostupny komplexni systém
zpétné vazby

- (atd. dalsi kvalitativni kritéria)

PRIKLADY OTAZKY S NiZKYM MOBILIZACNIM
POTENCIALEM:

Jak budete hajit vefejné zajmy proti ttokium tizké
skupiny privilegovanych?

Toto neni otazka pro volice a Ceskou spolecnost, ale spi§
pro politiky. Politik/¢ka nevyuziva otazky k jasnemu
nastinéni svého strategického zadmeéru.




—

Jak zajistit uchovavani a rozvijeni vize budoucnosti o Jakou nabizite vizi budoucnosti ¢eského statu?
¢eského statu, pricemz by:
- tato vize vznikala na zéklad¢ Sirokého dialogu Viz nahore. P1ili§ voln€ polozena, nekonkrétni otazka.
- se budoval celospolecensky konsenzus Politik/¢ka zde neodhaluje nic o svych vlastnich zdmeérech.
- existoval vetfejné dostupny prehled vizi
- (atd. dalsi kvalitativni kritéria)

Jaké mohou politici vyuzit ,,poradni sbory* a kontrolni . O ¢i nazory se opiete pii prijimani dilezitych
mechanismy pri pfijimani dilezitych rozhodnuti, tak aby: rozhodnuti?
- Se zavcasu odhalily nedomyslené véci, nedodelky
- nevznikaly legislativni zmetky Viz nahofre.

- (atd. dalsi kvalitativni kritéria)

A jesté jeden piiklad za vSechny — interni strategicka otazka, kterou si poklada uskupeni
Ceské prezidentka a na niz hleda odpovéd’ prostiednictvim , Kampané jinak®:

Co hledame, nad ¢im si lameme hlavu

Jak by méla probihat co nejlevnéjsi smysluplna, tvoriva, inteligentni a uZiteCna
kampan, tak aby:

Kritéria:

- startovni ¢ara byla pro vSechny kandidaty zhruba stejna a rozhodovala ptedevsim sila

osobnosti a to, co maji kandidati za sebou,




volici/volicky méli velmi dobry piehled o vSech diilezitych tématech v kampani od vSech
kandidath (pravidlo informacni hygieny, rovnosti ptilezitosti, syntézy),

rozuméli kvalitativnim kritériim nabizenych feSeni,

mohli si na zaklad¢ pokrocilé informovanosti zvolit ty nejvhodné;jsi (pracovité, vzdélané a
eticky zaloZené) zastupce,

souCasn¢ uz ze samotné kampané vzniklo néco prakticky vyuzitelného,

a voli¢i/volicky méli prakticky nastroj, jak kontrolovat priibéZné naplhovani zavazku
Z kampan¢ (vymahatelnost zavazku, Cestnost kampan¢) ?




