
Jak vypadá a nevypadá strategická otázka? 

OBECNÁ KOSTRA OTÁZKY: 

 

 

 

 

                 Vhodná otázka       Nepříliš vhodná otázka 

 

 

 

 

 

      

PŘÍKLADY STRATEGICKY POLOŽENÉ OTÁZKY: 

 

PŘÍKLADY OTÁZKY S NÍZKÝM MOBILIZAČNÍM 

POTENCIÁLEM: 

  

 

 Jakými nástroji, pravidly a zvyklostmi hájit veřejné 

zájmy proti útokům úzké skupiny privilegovaných tak, 

aby:   

- se podpořil celospolečenský konsenzus hodnot a norem? 

- se současně vytvořil veřejně dostupný komplexní systém 

zpětné vazby 

- (atd. další kvalitativní kritéria) 

 

 

 Jak budete hájit veřejné zájmy proti útokům úzké 

skupiny privilegovaných? 

 

Toto není otázka pro voliče a českou společnost, ale spíš 

pro politiky. Politik/čka nevyužívá otázky k jasnému 

nastínění svého strategického záměru. 

 Je otevřená (tzn. začíná JAK?, KDY?, JAKÝM 

ZPŮSOBEM?) 

 Zadání samotné nenapovídá JAK, nýbrž 

 Nastavuje principy a kritéria, která jsou při 

naplnění řešení žádoucí. 

 Neodhaluje nic o motivaci autora. 

 Je příliš volná a nekonkrétní. 

 Nenastavuje podmínky a kritéria, která by při 

naplnění řešení měla platit. 

 Nedodržuje dvoudílný formát otázky (část A a B) 

 Rozpadá se na mnoho podotázek. 

A. CO HLEDÁM – jedna až 2 věty  
(tato část se objeví na DOMOVSKÉ STRÁNCE webu - proklikem se voliči dostanou ke zbytku otázky) 

     B. KVALITATIVNÍ KRITÉRIA HLEDANÉHO ŘEŠENÍ – max. na A4  



 

 

 Jak zajistit uchovávání a rozvíjení vize budoucnosti 

českého státu, přičemž by: 

- tato vize vznikala na základě širokého dialogu 

- se budoval celospolečenský konsenzus 

- existoval veřejně dostupný přehled vizí 

- (atd. další kvalitativní kritéria) 

 

 

 Jakou nabízíte vizi budoucnosti českého státu? 

 

Viz nahoře.  Příliš volně položená, nekonkrétní otázka. 

Politik/čka zde neodhaluje nic o svých vlastních záměrech. 

  

 

 Jaké mohou politici využít „poradní sbory“ a kontrolní 

mechanismy při přijímání důležitých rozhodnutí, tak aby: 

- se zavčasu odhalily nedomyšlené věci, nedodělky 

- nevznikaly legislativní zmetky 

- (atd. další kvalitativní kritéria) 

 

 

 O čí názory se opřete při přijímání důležitých 

rozhodnutí? 

 

Viz nahoře. 

 

 

 

 

 

 

 

A. Co hledáme, nad čím si lámeme hlavu 

 

Jak by měla probíhat co nejlevnější smysluplná, tvořivá, inteligentní a užitečná 

kampaň, tak aby: 

 
 

B. Kritéria: 

- startovní čára byla pro všechny kandidáty zhruba stejná a rozhodovala především síla 

osobnosti a to, co mají kandidáti za sebou, 

 

A ještě jeden příklad za všechny – interní strategická otázka, kterou si pokládá uskupení 

Česká prezidentka a na niž hledá odpověď prostřednictvím „Kampaně jinak“: 

 



 

- voliči/voličky měli velmi dobrý přehled o všech důležitých tématech v kampani od všech 

kandidátů (pravidlo informační hygieny, rovnosti příležitostí, syntézy),  

- rozuměli kvalitativním kritériím nabízených řešení, 

- mohli si na základě pokročilé informovanosti zvolit ty nejvhodnější (pracovité, vzdělané a 

eticky založené) zástupce, 

- současně už ze samotné kampaně vzniklo něco prakticky využitelného, 

- a voliči/voličky měli praktický nástroj, jak kontrolovat průběžné naplňování závazku 

z kampaně (vymahatelnost závazku, čestnost kampaně) ? 

 


